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 يده چك

. وتحليل شده اسـت  ويژه در متون جغرافيايي تجزيه به، اي طي دو دهة اخير هاي تعاملي منطقه پيوندهاي روستايي ـ شهري در قالب شبكه 

ترين بازارها قلمـداد كـرد كـه در شـرايط پايـدار اجتمـاعي ـ         اي را يكي از مهم توان شبكة بازارهاي دوره مي، در حوزة پيوندهاي اقتصادي

اي در توسـعة   هدف اصلي پژوهش حاضر بررسـي نقـش شـبكة بازارهـاي دوره     .شود هاي دوسويه و مثبت منجر مي به عملكرد اقتصادي

بـازار   49خريـدار در   384دار و  غرفـه  199اين تحقيق به شيوة توصيفي ـ تحليلي بـا شـركت    . اي در پيرامون كلانشهر تهران است ناحيه

پـنج شـاخص انـدازة    ، اي پذيري شـبكة بازارهـاي دوره   براي سنجش عوامل مؤثر بر شكل. م گرفتاي پيرامون كلانشهر تهران انجا دوره

سهم محصولات كشـاورزي و غيركشـاورزي و سـهم    ، گرد شهري و روستايي سهم فروشندگان دوره، فروشان شهري سهم عمده، جمعيت

گرد شهري و روستايي  ايفاي نقش همگراي فروشندگان دوره نتايج نشان داد اندازة جمعيت و. اي انتخاب شد ناحيه ونقل درون شبكة حمل

اي  اي روسـتايي ـ شـهري و توسـعة ناحيـه      اي در برپـايي و دوام شـبكة بازارهـاي دوره    ناحيه ونقل درون در ارتباط با گسترش شبكة حمل

ايي به اين بازارهـا بـه منظـور    هاي سهم عرضة مستقيم محصولات كشاورزي و غيركشاورزي روست توجه به ارتقاي شاخص. اثرگذار است

  .شود توسعة متوازن روستايي ـ شهري پيشنهاد مي
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 مقدمه

بـه  دسـتيابي  ، از اهداف اساسي بسياري از كشورهاي جهان از جملـه كشـورهاي در حـال توسـعه    

با پـذيرش ديـدگاه اسـتقرايي در    ، بر اين مبنا. ويژه توسعة پايدار است آمايش سرزمين و به، توسعه

، اي كه در توسعه و آمايش بازار كار مؤثر اسـت  توان اظهار كرد گسترش بازارهاي دوره مي، توسعه

با توجه بـه  . رود شمار مي هاي تأثيرگذار بر سطح توسعه و توسعة پايدار مناطق و نواحي به از مؤلفه

تنظـيم  ، اي پـذيري و گسـترش بازارهـاي دوره    از ميان عوامل مؤثر بر شكل، متون و شواهد موجود

شـود   تأثيرگذارترين عوامل محسوب مـي  ،هاي انسان در فضا فضا و فعاليت، روابط سه عنصر انسان

عامل تفاوت ) گرحتي با فرض ثبات شرايط دي(تنهايي تواند به مي، و بر اساس متون نظري موضوع

نظرهـاي متفـاوت در زمينـة    ، در متون توسعه، همچنين. اي در نظر گرفته شود سطوح توسعة ناحيه

هـاي   گـاه  سـكونت  1كـه حاصـل تعامـل دوسـوية     همگرايي مناطق و پيوندهاي روستايي ـ شـهري  

مشـاهده  ، )Douglass, 1998, pp.2-6(اي اسـت   هـاي شـهري در عرصـة منطقـه     روستايي و كـانون 

، رو از ايـن . اي محلي نيـز قابـل تعمـيم اسـت     پذيري و گسترش بازارهاي دوره شود كه به شكل مي

اي پرسشي است كـه   اي و توسعة ناحيه وجود پيوندهاي روستايي ـ شهري و توسعة بازارهاي دوره 

هاي پيرامـوني   در كانون. جو كرد و را در نواحي و مناطق مختلف هر كشور جست توان پاسخ آن  مي

اي و در  پذيري و گسترش بازارهـاي دوره  نشهر تهران نيز پيوندهاي روستايي ـ شهري در شكل كلا

هـاي   بررسي، همچنين. گسترش بازار كار و اشتغال نواحي پيراموني اين كلانشهر مؤثر است، نتيجه

دهـد تعامـل روسـتايي ـ       گرفته در اغلب كشورها و از جمله ايران و پيرامون تهران نشان مـي  انجام

هاي جمعيتـي پيرامـون آن    هاي نوعاً نامطلوب براي كانون تواند پيامد شهري علاوه بر آثار مثبت مي

ـ شـهري و سـطح توسـعة     بررسـي آثـار متفـاوت پيونـدهاي روسـتايي     ، بر اين اساس. داشته باشد

گسـترش اشـتغال و بازاررسـاني محصـولات مختلـف كشـاورزي و       ، در نتيجـه ، اي بازارهاي دوره

اي و آمـايش سـرزمين اهميـت     ي به اين نوع بازارها در راسـتاي توسـعة پايـدار ناحيـه    غيركشاورز

                                                           
1. Reciprocal Interactions  
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هاي عمـدة تعامـل    ها و متغير كارگيري شاخص كوشد با به پژوهش حاضر مي، ترتيب  بدين. يابد مي

رابطـه  راهكـار علمـي بـراي كـاهش آثـار منفـي       ، اي روستايي ـ شهري و گسترش بازارهـاي دوره  

  .مناطق پيراموني ارايه كندكلانشهر تهران با 

  نظري تحقيق مباني 

  اي و پيوندهاي مكاني ـ فضايي توسعة بازارهاي دوره

اي با تأكيد بر پيوندهاي مكـاني ـ فضـايي     پذيري و سطح توسعة بازارهاي دوره ارزيابي نحوة شكل

د شـبكة  راهبر«و ، توان در متون توسعة كشورهاي مختلف مشاهده كرد از رويكردهايي است كه مي

هايي است كه در همين زمينه مطـرح   نيز از جمله ديدگاه» 1اي و پيوندهاي روستايي ـ شهري  منطقه

عبارت است از اتصال و تعامل زنجيـروار  ، كلي طور  مفهوم پيوندهاي روستايي ـ شهري به . شود مي

اقتصـادي   هـاي  اي بـين بخـش   و اتصال زنجيـره ) پول و اطلاعات، كالا، مانند جريان مردم(فضايي 

. )Douglass, 1998, p.1; Tacoli, 2000, p.2(در هر منطقه يا ناحيـه  ) صنعت و خدمات، كشاورزي(

بر اساس مفهوم پيوندهاي روستايي ـ شهري كه پس از مطالعاتي ماننـد مطالعـة داگـلاس     ، بنابراين

و ، )2007( 5بـرون ، )2003( 4كـامير ، )2002( 3هـوزن  فن، )2010؛ 2004؛ 1998( 2تاكولي، )1998(

، طور اعـم  پيوند و تعامل متقابل بازار شهري و بازار روستايي و شهري به، بسياري ديگر مطرح شد

مسـتلزم وجـود عملكردهـاي عرضـه و تقاضـا در دو سـوي       ، طـور اخـص   اي بـه  و بازارهاي دوره

ن پيونـدهاي كلاسـيك ميـا   ، ايـن پيونـدها  ، در واقع. پيوندهاي كالبدي و اجتماعي ـ اقتصادي است 

قشـربندي  ، هـاي متعـددي ماننـد دسترسـي     هاي شهري و روسـتايي اسـت كـه بـه شـاخص      كانون

پيونـدهاي  ، پيوند خـدمات ، پيوندهاي كالبدي، پيوندهاي اقتصادي، 7نظام توليد اقتصادي، 6اجتماعي
                                                           

1. Regional Network Strategy and Rural-Urban linkages   
2. Tacoli 
3. Veenhuizen 
4. kammeier 
5. Braun 
6. Social class organization 
7. Economic production systems 
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 ,Kammeier, 2003(شـود    بنـدي مـي   پيوندهاي اطلاعاتي و جريان نظرها طبقه، اجتماعي و سياسي

pp.9-11.( اي در پيوند با بازار شهري در سـطح   پذيري و توسعة بازارهاي دوره شكل، اساس  بر اين

هـا و پيونـدهاي اقتصـادي     ناحيه و منطقه متأثر از عملكردهاي عرضه و تقاضا در دو سوي جريـان 

داگـلاس شـهر را بـه مثابـة     ، در اين راسـتا . شود محسوب مي، ـ شهري پذيرفته شده است روستايي

كند  كنندة تقاضاي بازار روستايي براي كالاها و خدمات غيركشاورزي و غيره مطرح مي ينكانون تأم

  ).1جدول (
  پيوندهاي شهري روستايي بر اساس راهبرد مايك داگلاس .1جدول 

  ستارو                                                                       شهر                                

  تقاضاي روستايي براي كالاها و خدمات غيركشاورزي                ي كشاورزي و غيركشاورزي بازارهاي مصرف كالاها

  تقاضا براي كالاها و خدمات سطوح بالاتر             ها و مراكز بازاري                                        شبكه

  كشاورزي توليد                )                 كشاورزي تجارت و(ونقل مراكز حمل

  بسط و گسترش كشاورزي                  خدمات پشتيبان كشاورزي                                

  توليد محصول و تحول كشاورزي                       صنايع تبديلي كشاورزي                             

   Douglass, 1998, p.10:مأخذ  

هاي فضايي داراي پيوند دروني با سطح خانوار و اقتصاد محلي بـا يكـديگر    جريان، در واقع

اين پيوندها بـه شـكل پيونـدهاي پسـين و پيشـين بـين بخـش كشـاورزي و         . پوشاني دارند هم

 Tacoli, 2004, p.2; Tacoli(شـود    ميرساني محصولات كشاورزي و غيركشاورزي را شامل  بازار

et al., 2010, p.10 .(گرفتـه در متـون توسـعه    انجـام  اي از مطالعـات  بر اساس پـاره ، از سوي ديگر ،

توجه به توسعة روسـتايي نيـز در صـدر    ، در كنار توجه به توسعة شهري، ويژه در چند دهة اخير به

شهري يـا   توسعة هيچ نقطة، ها پردازان اين نظريه به باور نظريه. توسعه قرار داشته است راهبردهاي 

پذير نيست؛ زيرا تعاملي كـه بـين ايـن دو كـانون      نيافته امكان كلانشهري با وجود روستاهاي توسعه

). 3ص، 1383، طاهرخـاني و افتخـاري  (برد  امكان تحقق انفرادي توسعه را از ميان مي، وجود دارد
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و ، دي و طبيعـي اقتصـا ، هـاي اجتمـاعي   گيري شـبكه  ها از شكل نظام 1از نظر راندنيلي، علاوه بر آن

، رو  از ايـن ). 5ص، 1377، افتخـاري و موحـد  (پذيرنـد   هـا تـأثير مـي    تعامل و كنش متقابل بين آن

رسـاني و   تـر خـدمات   ويژه مراكز كوچك به، هاي عملكردي متفاوت ها با ابعاد و ويژگي گاه سكونت

 .اي بازي كنند توانند نقشي مهم در توسعة روستايي و ناحيه بازار مي

هاي روسـتايي تعريـف    هاي متفاوتي براي شهرهاي متوسط و كوچك براي حوزه ي نقشراندنيل

مراكـز بـراي   ) دسترسي به مراكز بازاري براي كالاهاي فاسدشدني و فاسدنشدني؛ ب) الف: كند مي

هـاي داخلـي بـراي فـروش محصـولات       با بـازار پيوند ) خدمات خصوصي و عمومي سطح بالا؛ ج

 ).Douglass, 1998, p.4(مراكز عرضه و حمايـت از توليـد و غيـره     )كشاورزي و غيركشاورزي؛ د

افتـد كـه    ها و تعاملات اتفاق مي اي از جريان بين دو فضاي شهري و روستايي زنجيره، ترتيب  بدين

 ,Braun(دهـد   هـا را افـزايش مـي    شود و پيوندهاي بين آن باعث ايجاد وابستگي بين اين فضاها مي

2007, p.3.( تواند به تغيير ساختاري  هاي روستايي و شهري مي روابط جاري محيط شناخت صحيح

يـاري  ، برقراركـردن پيونـد متناسـب   ، هـا و در نتيجـه   ـ كاركردي روابط و مناسبات موجود ميان آن

تـوان مقولـة    مي، شده به مجموعه مطالب بيان با توجه، اساس بر اين ). 4ص، 1390، سعيدي(رساند 

ـ شهري را براي دستيابي به توسعة اين نوع بازارها و توسعة درهم تنيده  يياي روستا بازارهاي دوره

در حالي كه گروهي به تمايز توسعة اين نوع بازارها ، يا گسستة اقتصاد شهر و روستا در نظر گرفت

مدافعان نظرية پيونـد و گـرايش بـه تعامـل و     ، در طيف ديگر. و واگرايي آن در طول زمان معتقدند

براي دستيابي به رويكـرد تحقيـق   ، بنابراين. اند ـ شهري قرار گرفته   تر اقتصاد روستاييهمگرايي بيش

، رو از ايـن  . دادن پژوهش مجزا در منـاطق مختلـف هـر كشـور اهميـت بسـزايي دارد       حاضر انجام

اي روسـتايي ـ    تحليلي از بررسي پيوندهاي روستايي ـ شهري و توسعة درهم تنيدة بازارهـاي دوره  

  . پيرامون كلانشهر تهران نيز در ادامه بيان شده استشهري در 

  

                                                           
1. Rondinelli 
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  متون نظري موضوع و پيشينة تحقيق

اي بـه فضـاي    هـا بـه صـورت شـبكه     هاي اقتصادي بين آن پيوندهاي روستايي ـ شهري و وابستگي 

طـوري كـه همگـام بـا ايـن نـوع تعامـل         به). 35ص، 1384، كاستلز(دهد  ها شكل مي زندگي انسان

هـاي   شـبكه ، هـاي كـالا و سـرمايه و ماننـد آن     پـذيري جريـان   و شكل، روستاهابا  اقتصادي شهرها

 ,Douglass, 1998(پـذيرد   در سطح ناحيـه و منطقـه شـكل مـي     2و شبكه بازاري 1ـ شهري روستايي

pp.6-9.( هـاي بـازاري در سـطح ناحيـه      در زمينة تعامل اقتصاد شهرها با روستاها و گسترش شبكه

از ميان مطالعاتي كه توسعة بازار و جريان كـالا و سـرمايه ميـان    . گرفته است مطالعات متعدد انجام

را از  4»دتمـان « و  3»كلاوس«شايد بتوان مطالعات ، اند و روستايي را بررسي كردههاي شهري  كانون

اي نقشـي عمـده در    ها در مطالعات خود نشان دادنـد بازارهـاي دوره   آن. نخستين مطالعات دانست

كننـد   اي از نظر مبادلة اقتصادي ما شهر و روستا ايفـا مـي   اي و حتي منطقه ناحيه، حليهاي م مقياس

يـا   7»آسـتانة جمعيـت  «و  6»برد كالا«براي اولين بار ارتباط بين  5»استاين« ). 551ص، 1367، بازن(

بـر اسـاس   . شناسـايي كـرد  ، شـود  شدن بازار مي اي كننده را كه سبب تحرك فروشنده و دوره عرضه

كننـدگان متحـرك    عرضـه ، كننـده باشـد   هنگامي كه برد كالا كمتـر از آسـتانة مصـرف   ، هاي او هيافت

طـور   كنش متقابل جوامع بـه ، )1978( 8»رودل«به عقيدة راندنيلي و ). Clock, 2013, p.37    (شوند  مي

. ونقل اسـت  حاصل پيوندهاي كالبدي است كه مبتني بر وابستگي متقابل منابع و شبكة حمل، عمده

دهد كه بر شبكة بازار متكي  پيوندهاي اقتصادي تشكيل مي، بعد ديگر پيوندها را در ساختار فضايي

ازديـاد درآمـد و   ، افـزايش بـازده  ، گيـرد  وي نتيجه مـي ). Rondinelli & Rodle 1978, p.160(است 

                                                           
1. Rural – Urban Networks 
2. Market Networks 
3. Claus 
4. Detman  
5. J. H. Stine 
6. Range of goods 
7. Threshold Population 
8. Rodle  
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مياني و  شهرهاي، هاي بازاري شهرك، ها بدون افزايش رابطة دهكده، عدالت بيشتر در توزيع درآمد

و بدون يكپارچگي كاركردهاي شهري و روسـتايي  ، توسعه نواحي كلانشهري در كشورهاي درحال

گيـرد   نتيجـه مـي  ، )2003(اوكاپـالا  ). Rondinelli, 1985, p.34(يـافتني نيسـت    دسـت ، در نظام ملي

جريـان  ، گـذاري عمـومي و خصوصـي    ـ شهري به جريان در حال رشد سرمايه پيوندهاي روستايي

، ارتباطـات ، ونقل گردد كه زيرساخت كافي حمل ها و مبادلة بين مناطق شهري و روستايي برميكالا

سـتون فقـرات رويكـرد توسـعة پيونـدهاي روسـتايي ـ شـهري اسـت          ، انرژي و خدمات اساسـي 

)Okapala, 2003, pp.1-5.( تواننـد از طريـق توسـعة بازارهـاي      مراكز شهري مي، در پژوهشي ديگر

-Bah et al., 2003, pp.13(كننـد   توليدات كشاورزي و رونق اقتصاد محلي كمـك   محلي به افزايش

اي و محلـي   دامنة تعاملات روستايي ـ شهري در سطح ناحيـه  ، گيرد نتيجه مي، )2004(تاكولي  ).24

ونقـل   و شبكة حمـل ، نظام كشاورزي، جمعيتي، تحت تأثير چند عامل مانند خصوصيات جغرافياي

). Tacoli, 2004, pp.2-16(شـود    هاي خاص مي ها و خدمات در كانون بازار است كه موجب تمركز

و ، مناطق روستايي محصولات كشاورزي براي بازارهـاي شـهري  ، اي ديگر مشخص شد در مطالعه

ونقل  كند كه به دليل گسترش سيستم حمل شهر كالاهاي مصرفي غيركشاورزي براي روستا تهيه مي

شوند و بر پيوندهاي روستايي ـ شـهري و توسـعة     وستايي عرضه ميدر بازارهاي محلي شهري و ر

، از نظـر تـاكولي  ). Oluwasola & Osuntogun, 2008, pp.566-573(انـد   محلي تأثيري مثبت داشـته 

پيوندهاي روستايي ـ شهري موجب جريان انتقال محصولات كشاورزي و توليدات ديگر روسـتايي   

جريـان انتقـال كالاهـاي صـنعتي و     ، در جهـت متفـاوت   و، از نواحي روستايي بـه مراكـز شـهري   

  ).Tacoli, 2010, p.68(شود  هاي روستايي مي گاه اي از مراكز شهري به سكونت كارخانه

هاي روستايي ـ شهري به منظـور تبيـين توسـعة محلـي و       در ايران نيز مطالعاتي در زمينة پيوند

در بروز تغييرات ، روابط متقابل روستا و شهر، اي در مطالعه، براي نمونه. اي انجام گرفته است ناحيه

، 1383، طاهرخاني و افتخاري(است  غيرارگانيك در مراكز روستايي پيرامون شهر قزوين مؤثر بوده 

هاي شـهري   به دليل وجود شبكة ارتباطي مناسب بين كانون، )1384(زاده  در مطالعة تقي). 108ص 

پيونـدهاي بـازاري بـارزي شـكل     ، نوع توليدات كشـاورزي  تفكيك به ، و مراكز روستايي پيراموني

، در پژوهشي در منطقة تهـران مشـخص شـد   ). 45-46ص، 1384، زاده سعيدي و تقي(گرفته است 
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وآمد خريداران روستايي منجر شده است  هاي رفت هاي هفتگي به كاهش هزينه گيري بازارچه شكل

بـودن سـابقة فـروش و درآمـد      طولاني، همچنين). 107-111ص، 1384، شفيعي ثابت و همكاران(

شفيعي ثابـت و براتـي   (توسعة اقتصادي روستاها مؤثر بوده است ، فروشندگان روستايي و سرانجام

  ). 30ص، 1388، طرقي

دهندة آثار مثبـت راهبـرد    نشان، اي پذيري بازارهاي دوره شكل، گرفته طبق مطالعات عمدة انجام

گـاهي   مراكز سكونت، در چارچوب اين راهبرد. ـ شهري است اي و پيوندهاي روستايي شبكة منطقه

اي را  ـ شـبكه  اي طـور خوشـه   سطح به اي از مراكز هم مجموعه، ها بر اساس كاركردهاي اقتصادي آن

و در معـرض  ، هاي اقتصادي و بـازاري در ارتبـاط   آورند كه با مراكز ديگر براساس فعاليت پديد مي

گرفتـه در   بايد توجه كرد برخلاف مطالعـات انجـام  . گيرد ر ميكنش و واكنش متقابل و دوسويه قرا

در زمينـة نقـش پيونـدهاي    ، ايران در زمينة پيوندهاي روستايي ـ شهري و توسعة نواحي و منـاطق  

اي مطالعات محدودي انجـام گرفتـه    اي و توسعة ناحيه ـ شهري و گسترش بازارهاي دوره   روستايي

اي در  بررسي پيوندهاي شهري ـ روستاي و توسـعة ناحيـه    پژوهش حاضر در پي، از اين رو. است

  .اي است پذيري و گسترش شبكة بازارهاي دوره پيرامون كلانشهر تهران با تأكيد بر شكل

  ها مواد و روش

كنـد ميـان    فرض كلي بيان مي پيش، بر اين اساس. پژوهش حاضر به شيوةه توصيفي ـ تحليلي است 

داري  اي تفـاوت معنـي   اي و توسـعة ناحيـه   دوره ري بازارهـاي پـذي  ـ شهري و شـكل  پيوند روستايي

كالبدي در سطح نواحي پيرامون كلانشـهر تهـران وجـود    ، اقتصادي، هاي جمعيتي برمبناي شاخص

سؤال اساسي آن است كه پيوندهاي روستايي ـ شهري تا چه  ، بر اساس مدل تحليل). 1شكل (دارد 

بـه فرآينـد توسـعه يـاري     ، اثرگـذار اسـت و در نهايـت   اي  اندازه در گسترش شبكة بازارهاي دوره

فرض است پيوندهاي مكمل روستايي ـ شـهري در شـرايط پايـدار     ، رساند؟ البته از لحاظ نظري مي

توانـد عـلاوه بـر توسـعة      ايـن مـي   كه شوند اجتماعي ـ اقتصادي به عملكردهاي دوسويه منجر مي 

  .به توسعة شهري نيز كمك كند، روستايي
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  )1392، هاي تحقيق يافته(اي  اي و توسعة ناحيه پذيري بازارهاي دوره چارچوب مفهومي پيوندهاي روستايي ـ شهري در شكل. 1شكل

در . كـار گرفتـه شـد    اي بـه  چندمرحله گيري روش نمونه، اين ديدگاه نظري ميدانيبراي بررسي 

هـاي  شناسـي بازار ريخـت  و بر اساس  1»بت به اندازهاحتمال نس«گيري از روش  با بهره، مرحلة اول

، -اسـت از شنبه تا جمعه تقريباً مشابه ، يك شهرستان  ةدر محدود كه -اه و تنوع كالايي آن اي دوره

 بـازار  17تعـداد  ، پيرامون كلانشـهر تهـران   اي در نقاط روستايي و شهري بازار دوره 49مجموع از 

بازار  17هاي  بر اساس سرشماري از همة غرفه، دوم ةدر مرحل .شد انتخاب طور تصادفي اي به دوره

                                                           
1. Probability Proportionate to Size (P.P.S.) 

 روستا                شهر

گيري و  شكل

گسترش 

 اي دوره بازارهاي

 فروشان و بنكداران شهري عمده

 گرد شهري روشندگان دورهف

 تأمين منابع مالي رسمي و غيررسمي

 تأمين اجناس و كالا

 ها گاه تعداد و اندازة جمعيت سكونت

 گرد روستايي فروشندگان دوره

 محصولات كشاورزي و غيركشاورزي

عرضة مستقيم محصولات كشاورزي و 

 غيركشاورزي

  

 اي توسعة ناحيه

 كاهش قيمت اجناس

 وآمد رفت كاهش هزينة

 كاهش زمان خريد

 افزايش اشتغال روستايي

 عرضة محصولات غيركشاورزي

 افزايش اشتغال شهري

 افزايش درآمد

 ونقل افزايش شبكة حمل

 افزايش درآمد
 افزايش اشتغال روستايي ـ شهري

 توسعه مكاني ـ فضايي

 ونقل افزايش شبكه حمل
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فرمول تعـديل   و 1روش كوكران دست آمد كه بر مبناي غرفه به 2475جامعة آماري برابر با ، اي دوره

درصد و  5 دقت احتمالي مطلوب درصد و  95 اطمينان سطحبا ) 136 -137ص، 1375، سرايي( آن

 بـازار  17تصـادفي در  طـور  پرسشـنامه بـه   42تكميـل  از طريق (فروشندگان  برآورد واريانسپيش

غرفـه   199 حجم نمونـه ، اساس اين بود و بر 154/0معادل ، )2آزمون پيش ةمرحلنمونه در  اي دوره

 جامعـة آمـاري  . طور تصادفي انتخاب شـدند  اي به دوره ها در بازارهاي  تعيين شد كه به نسبت غرفه

و بر اساس روش ، اي بود هاي دوره كننده به بازار كل افراد مراجعهشامل  خريداران و بازديدكنندگان

بـرآورد  درصـد و پـيش   95درصد و سطح اطمينـان   5با دقت احتمالي ، 3اي زماني گيري طبقه نمونه

طـور تصـادفي    بـه ، اي دوره نسبت ميزان بازديدكنندگان بازارهاي  به نمونه 384تعداد  25/0واريانس 

به منظـور بررسـي   . هاي مختلف بهره گرفته شده است ها از روش تحليل دادهو تجزيهدر . تعيين شد

كار گرفته شد و به منظور تعيين ارتباط  هاي كندال تائوبي به معناداري متغيرها آزمون  برقراري رابطة

رگرسـيون  ، اي كل متغير مستقل ير وابسته يا نقش پيوندهاي روستايي ـ شـهري بـر توسـعة ناحيـه     

افزار اصلي براي اجراي  نرم). Mulaik, 2009, p.201؛ 181ص، 1391، كلانتري(شد را چندمتغيره اج

  .است  SPSS19هاي آماري آزمون

  هاي تحقيق يافته

  اي پيوندهاي روستايي ـ شهري و ساختار شبكة بازارهاي دوره

 ـ   ، بررسي تعاملات روستايي ـ شهري  ه الگوي فضايي مبادلة كالايي را در سـطح نـواحي و منـاطق ب

. كنـد  بررسي مـي ، گيري مراكز بازاري اثرگذارند فرايندهاي مختلفي را كه در شكلدهد و  دست مي

، كـالايي ، )سـرمايه (مـالي  ، هـاي جمعيتـي   آشكار است حدود و دامنة اين عرصة تعاملي را جريـان 

نـوان  اي بـه ع  بازارهـاي دوره   شـبكة ). Douglass, 1998, pp.3-4(كند  ارتباطي و مانند آن تعيين مي

                                                           
1. Cochran 
2. Pre-test 
3. Time Stratified 
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از اجـزاي سـاختاري ـ    ، مانند هـر نظـام ديگـر   ، هاي مكاني ـ فضايي  هاي عملكردي در عرصه نظام

 ,Tacoli, 2010(يابـد   شـود و دوام مـي   ها برپا مي است كه براساس تعامل آن  كاركردي تشكيل شده

pp.13-15.( 

. 1: انـد از  اي عبارت هها در بازارهاي دور شبكه  اجزاي اصلي يا بازيگران اصلي اين، ترتيب اين به

فروشان و بنكداران شهري؛  عمده. 2واحدهاي توليد كشاورزي و غيركشاورزي شهري و روستايي؛ 

بـه منظـور   . ونقل شهري و روستايي واحدهاي حمل. 4گرد شهري و روستايي؛  فروشندگان دوره. 3

اي و توسـعة   دوره شناخت پيوندهاي روستايي ـ شهري و تبيين آن در ارتباط با گسترش بازارهـاي  

هاي ميداني بـا روش تحليـل جريـان كـالا و تحليـل همبسـتگي پـارامتري و         داده، نواحي و مناطق

پيوند فيزيكي ـ ارتباطي در قلمـرو ميـاني منطقـة     ، هاي بررسي براساس يافته. ناپارامتري بررسي شد

در ، يار كوتـاه بـود  هاي روستايي تا شهر اصلي نيز بس ـ تهران كيفيتي مناسب داشت و فواصل كانون

ها و نيـز   هاي ارتباطي در قلمرو شمالي منطقة تهران به علت وجود ناهمواري حالي كه كيفيت جاده

بـودن ابعـاد و انـدازة     كوچـك ، بـر ايـن   علاوه . هاي ارتباطي درجة يك چندان مناسب نبود نبود راه

، هاي شـهري  ديگر و كانونها نسبت به يك ها و دوربودن آن گاه پراكندگي سكونت، جمعيت روستاها

اي اثر قابل  پذيري و گسترش شبكة بازارهاي دوره گاهي در زمينة شكل هاي سكونت تشكيل خوشه

هاي بازار  اي در زيربخش از بررسي ساختار شبكة بازارهاي دوره، راستا  در اين. توجهي داشته است

اي هفتگـي در قلمـرو    دورهبازار  49محصولات كشاورزي و بازار كالاهاي غيركشاورزي در سطح 

از لحـاظ كيفيـت و   (مياني منطقة تهران نشان داده شده است به دليل وجود شبكة ارتباطي مناسـب  

هاي شهري و مراكـز روسـتايي پيرامـوني براسـاس نـوع توليـدات كشـاورزي و         بين كانون) فاصله

 ابتـدا توسـط   اي ايـن بازارهـاي دوره  . غيركشاورزي پيوندهاي بازاري بـارزي شـكل گرفتـه اسـت    

در حـدود دو دهـة   ، سـپس ، انـد  در حاشية شهرهاي منطقة تهران شكل گرفته گردفروشندگان دوره

شـده بـه شـهر نيـز برپـا شـده و        در نقاط روستايي و روستاهاي تبديل تقاضا بر حسب نياز و اخير

  ).2شكل (گسترش يافته است 
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  مون كلانشهر تهراناي در پيرا نقشة پراكندگي شبكة بازارهاي دوره. 2شكل 

 ) 1392، برداري ايران هاي رقومي سازمان نقشه براساس داده(  
  

  هاي اجتماعي ـ اقتصادي بررسي توصيفي شاخص

 پوشـاك ة گروه عمد چهاربه پيرامون كلانشهر تهران  اي دوره هاي ها و صنوف موجود در بازار غرفه

لـوازم خـانگي و آشـپزخانه    ، )رصـد د 9/35( ي ديگر كشـاورزي هاميوه و خوراكي، )درصد 9/48(

 .)2جدول ( شوند تقسيم مي) درصد 4(  آرايشي لوازم و، )درصد 2/11(
   

  تهرانپيرامون كلانشهر  اي دوره هاي صنوف عمده در بازاربازار كالا و . 2جدول  

  درصد  تعداد فروشندگان  صنوف    بازار

  9/48  1210  ي ديگر كشاورزيها ميوه و خوراكي  بازار محصولات كشاورزي

  

  بازار محصولات غيركشاورزي

  9/35  889  و مانند آن پارچه، البسه، پوشاك

  2/11  277  لوازم خانگي و آشپزخانه

  0/4  99  بهداشتي و آرايشي

  100  2475  مجموع

 1392، هاي تحقيقهيافت: خذأم  
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تقسـيم   شـهري  و روسـتايي كالاهـاي  گروه فروشندگان  به دواي  دوره هاي در بازار گانفروشند

 اي دوره هايبازار درتوليدات شهري  اند كه شهريفروشندگان از گروه  درصد 80بيش از . شوند مي

هـا   ين بازارهمخود را نيز از خانوارمورد نياز  خوراكي كشاورزي كالاهاي، در مقابل .كنند عرضه مي

   ).3 جدول( كنندتأمين مي
  

  تهرانپيرامون كلانشهر  اي دورههاي  شندگان كالا در بازارو محل سكونت فعلي فرو واني محل تولدفرا. 3جدول

  1392، هاي تحقيقهيافت: خذأم

اي و قيمت كالاها در مقايسـه   مانند دلايل خريد از بازارهاي دوره، اطلاعات توصيفي خريداران

  .آمده است 4هاي ثابت در جدول  با مغازه
  

  پيرامون كلانشهر تهراناي  بازارهاي دورهعلل مراجعة خريداران به . 4جدول 

  دلايل خريد  رديف
  تعداد

  گويان پاسخ

  فراواني

  )درصد(

  قيمت اجناس در

  ها مقايسه با مغازه

 فراواني

  )درصد( 

  7/78  .تر است ارزان  7/16  64  جوربودن جنس  1

  1/10  .تر است گران  1/7  27  مكان مناسب بازار  2

  2/11  .قي نداردفر  4/36  140  ها مناسب بودن قيمت  3

  0/100  جمع  8/8  34  بودن به محل زندگي  نزديك  4

      1/11  43  3و  1موارد   5

      3/12  47  4و  1موارد   6

      6/7  29  2و1موارد   7

      0/100  384  جمع

  متغير

  

  فروشندگان محل تولد
 محل تولد

 سكونت فعلي در استانمحل 
  خارج از استان  داخل استان

  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد

  3/61  122  0/19  33  0/80  20  1/26  52  نقاط شهري

  7/38  77  0/81  141  0/20  5  9/73  147  نقاط روستايي

  0/100  199  0/100  174  0/100  25  0/100  199  جمع كل
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  هاي جمعيتي اي و توسعة اجتماعي ـ اقتصادي و كالبدي كانون سنجش آثار متقابل بازارهاي دوره

هـاي   گزينـه ، ـ اقتصادي هاي اجتماعي اي در توسعة شاخص بازارهاي دوره نقش براي شناخت بهتر

هـاي جمعيتـي    اي در كـانون  برپـايي و دوام بازارهـاي دوره  در بر اساس ميزان تأثيري كـه   مختلفي

  ).5جدول (شد بررسي ، پيرامون كلانشهر تهران دارند
  

  هاي جمعيتي پيرامون كلانشهر تهران ة اجتماعي ـ اقتصادي و كالبدي در كانوناي و توسع هاي سنجش آثار متقابل بازارهاي دوره شاخص. 5جدول 

  هاي اقتصادي شاخص  هاي زيربنايي و رفاهي شاخص

استقرار پاسگاه و پايگاه بسيج براي ، بهبود كيفيت جادة آسفالته

، بهسازي معابر محل تشكيل بازار، استقرار پمپ بنزين، امنيت بازار

استقراردهياري و جز آن ، رساني معابر و برق ميزان خدمات روشنايي

دهي تلفن  عرضة خدمات تلفن و آنتن، براي كنترل و نظارت بازار

وجود ، )تاكسي تلفني(استقرار آژانس ، نشاني استقرار آتش، همراه

ونقل كالا در بازار  بهبود حمل، مأمور انتظامي براي بهبود امنيت بازار

بهبود وضعيت پاركينگ ، اراي بازاربهبود دسترسي مراكز د، اي دوره

  .افزايش تعداد وسايل نقلية باربر، وسايل نقليه سواري و باري

افزايش ، اي گرفته در ارتباط با بازار دوره هاي شكل تعداد كارگاه

، اي توليد انواع محصولات زراعي قابل عرضه به بازارهاي دوره

زارهاي هاي دامي و طيور قابل عرضه به با فرآورده  افزايش

ايجاد اشتغال ، افزايش تعداد آرايشگاه مردانه و زنانه، اي دوره

، ايجاد اشتغال غيرمستقيم مردان و زنان، مستقيم مردان و زنان

، ايجاد تعميرگاه موتور و ماشين، افزايش قيمت زمين و مسكن

ميزان درآمد ايجادشده از طريق ، ايجاد انواع كارگاه خدماتي

  .مسئولان محلي پرداخت اجارة غرفه به

  هاي اجتماعي و فرهنگي شاخص  هاي بهداشتي و درماني شاخص

اي و بهبود نظافت  موقع معابر محل تشكيل بازار دوره نظافت به

، اي وجود اورژانس و خدمات درماني براي بازار دوره، معابر ديگر

آب ، استقرار سرويس بهداشتي و توالت عمومي در دسترس بازار

استقرار مراكز بهداشتي ـ ، اشتي در دسترس بازاركشي و بهد لوله

  استقرار خانه بهداشت، درماني

ايجاد انگيزه در ، افزايش آگاهي جوانان در خريدوفروش و كالا

، جوانان براي ماندن در كانون جمعيتي محل تشكيل بازار

تغييرات فرهنگي در ، گيري بازار ماندگاري جمعيت در اثر شكل

هاي خارج از  بهبود حضور زنان در فعاليت ،گيري بازار اثر شكل

افزايش امنيت ، هاي تعاوني توليد و فروش ايجاد تشكل، منزل

  .اجتماعي

  1392، هاي تحقيقهيافت: خذأم   

) اقتصادي و كالبـدي ، اجتماعي(گويان در ارتباط با سه شاخص كلي  هاي پاسخ بر اساس ديدگاه

-10(تاحدودي ، )3با ميانگين امتياز  1-5(كم ، )0(تأثير  گروه هيچ يا بي 5هاي مختلف در  با گزينه

بـا ميـانگين امتيـاز     16-20(و خيلي زياد ) 13با ميانگين امتياز  11-15(زياد ، )8با ميانگين امتياز  6

 ).44ص، 1391، و محمـدي يگانـه   9ص، 1392، شفيعي ثابت(داده شد  20تا  1امتيازهايي از ) 18
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ها در هر كانون جمعيتي مورد بررسي و بر اساس  نمرة شاخص ميانگين بر اساس مجموع، در پايان

بـراي  اي  در اثر استقرار بازارهـاي دوره  توسعه و برخورداريكل   ةيك نمر، ها محاسبة مجموع نمره

و حـداكثر   34حـداقل امتيـاز   ، در اين ميـان . )6جدول ( دست آمد هب ها كانونبندي هر يك از  گروه

، )30-70امتيـاز بـين   (بـه سـه گـروه نـامطلوب      هـاي جمعيتـي   كـانون ، رو  يناز ا. بوده است 149

  .شدبندي  دسته) 150تا  111بين (و مطلوب ) 71-110بين (مطلوب  نيمه
  

  هاي جمعيتي در پيرامون كلانشهر تهران اي و توسعة كانون شبكة بازارهاي دوره. 6جدول

 درصد هاي جمعيتي كانونتعداد  دامنة مطلوبيت سطح

 5/38 48  111 - 150 )برخوردار( لوبمط

 40/ 5 50 71 - 110 )برخوردار نيمه( مطلوب نيمه

 21/ 0 26 30 -70 )غيربرخوردار(نامطلوب 

 0/100 124 30 - 150 جمع

  1392، هاي تحقيقهيافت: خذأم          
  

  هاي دومتغيرة تحقيق تحليل يافته

اي و توسـعة   پذيري بازارهاي دوره و شكل براساس چارچوب مفهومي پيوندهاي روستايي ـ شهري 

اي و توسـعة   پذيري و گسترش شبكة بازارهاي دوره متغيرهاي اثرگذار در شكل، )1شكل (اي  ناحيه

  : هاي ضريب همبستگي تحليل شد اي با آزمون ناحيه

  اي پذيري بازارهاي دوره سنجش رابطة پيوندهاي روستايي ـ شهري و شكل

از ، كالبدي و پنج شاخص  اجتماعي و سة شاخص  بين همة سه شاخص، قهاي تحقي بر اساس يافته

اي رابطة معنـادار وجـود    پذيري شبكة بازار دوره مجموع نه شاخص اقتصادي و متغير وابستة شكل

پـذيري   بين سه شاخص از چهار شاخص اقتصادي اثرگذار روسـتايي بـر شـكل   ، ميان در اين . دارد

  ). 7جدول (دار مشاهده نشده است  اي رابطة معني بازارهاي دوره
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  هاي جمعيتي پيرامون كلانشهر تهران اي در كانون اقتصادي و كالبدي با شبكة بازارهاي دوره، رابطة پيوندهاي اجتماعي. 7جدول

 عامل يا پيوند

  اثرگذار

  

  شاخص

  

  متغير

  تائوبي كندال آزمون
  رابطه

SIG.  R  

  

  اجتماعي

  ها گاه سكونت جمعيت اندازة
 يزانم

  قدمت

  دارد  630/0  000/0

  دارد  513/0  000/0  بازار به روستايي مراجعان تعداد

  دارد  419/0  005/0  بازار به شهري مراجعان تعداد

  

  

  

  

  اقتصادي

  روستايي گرد دوره فروشندگان

ان
يز

م
 

ت
دم

ق
 

كه
شب

 
ازا

ب
 ر 

ره
دو

 
ي

ا
  

  ندارد  211/0  105/0

  رددا  593/0  000/0  شهري گرد دوره فروشندگان

  ندارد  192/0  201/0  بازار به عرضه قابل كشاورزي محصولات

  ندارد  305/0  089/0  بازار به عرضه قابل روستايي غيركشاورزي محصولات

  دارد  711/0  000/0  شهري فروشان عمده از كالا تأمين

  دارد  349/0  005/0  روستايي دار غرفه فروش ميزان

  دارد  561/0  000/0  شهري دار غرفه فروش ميزان

  ندارد  219/0  110/0  شهري رسمي منابع از مالي تأمين

  دارد  591/0  000/0  شهري غيررسمي منابع از مالي تأمين

  

  كالبدي

  ونقل حمل شبكة گسترش
  ميزان

  قدمت

  دارد  531/0  000/0

  دارد  517/0  001/0  شهري ـ روستايي هاي كانون آسان دسترسي

  دارد  401/0  000/0  باربر يةنقل وسايل تعداد افزايش

  1392، هاي تحقيق يافته: مأخذ

  اي آثار پيوندهاي اجتماعي روستايي ـ شهري و شبكة بازارهاي دوره) الف

و داري صـفر   نتايج آزمون كندال تائوبي با سطح معنـي . اين عامل حاصل تركيب سه شاخص است

عي اثرگذار روسـتايي ـ شـهري بـا     دهد عامل پيوند اجتما نشان مي 573/0ضريب همبستگي معادل 

ميزان شدت رابطـة بـين   ). 8جدول (اي پيرامون كلانشهر تهران رابطة معنادار دارد  شبكة بازار دوره

پـذيري و   زيرا هر سه شـاخص ايـن عامـل بـا شـكل     ، شود دو متغير يادشده نسبتاً قوي ارزيابي مي

پـذيري   علاوه بر اندازة جمعيت محل شكل، در واقع. دار دارند اي رابطة معني توسعة بازارهاي دوره

مراجعة خريداران ، نوع بازارها شده به اين  بودن نسبي اجناس عرضه دليل ارزان به، اي بازارهاي دوره

  .شهري و روستايي در دوام و پايداري آن اثرگذار بوده است
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  اي پيرامون كلانشهر تهران زارهاي دورهكالبدي و شبكة با، اقتصادي، تحليل معناداري روابط پيوندهاي اجتماعي. 8جدول 

  رابطه  آزمون كندال تائوبي  متغير  شاخص  رديف
Sig.  r  

    پيوند اجتماعي اثرگذار روستايي ـ شهري  1

ميزان قدمت 

شبكة بازار 

  اي دوره

  دارد  573/0  000/0

  ندارد  226/0  086/0  عامل يا پيوند اقتصادي اثرگذار روستا  2

  دارد  476/0  000/0  صادي اثرگذار شهرعامل يا پيوند اقت  4

  دارد  431/0  000/0  پيوند كالبدي  5

  1392، هاي تحقيق يافته: مأخذ

  اي رابطة پيوندهاي اقتصادي روستايي ـ شهري و شبكة بازارهاي دوره) ب

عامل نيز حاصل شاخص تركيبي چهار شاخص اقتصادي روستايي و پـنج شـاخص اقتصـادي    اين 

. هـاي جمعيتـي پيرامـون كلانشـهر تهـران اسـت       اي در كـانون  سعة بازار دورهشهري اثرگذار بر تو

بين عامـل اقتصـادي اثرگـذار    ، كندال تائوبي براساس آزمون، )8جدول (نشان داد هاي تحقيق  يافته

از ميان چهـار شـاخص   ). P<086/0(اي رابطة معنادار وجود ندارد  روستا و توسعة شبكة بازار دوره

اي  داران روستايي و برپايي و دوام شبكة بـازار دوره  قط بين ميزان فروش غرفهف، اقتصادي روستاي

گـرد   ؛ و بـين سـه شـاخص ديگـر ماننـد فروشـندگان دوره      )=000/0P(رابطة معنادار مشاهده شـد  

ــه بازارهــاي دوره ، روســتايي اي و محصــولات  محصــولات كشــاورزي روســتايي قابــل عرضــه ب

، بـه سـخن ديگـر   . رهـا رابطـة معنـادار مشـاهده نشـده اسـت      غيركشاورزي قابل عرضه به اين بازا

اي در شـبكة بازارهـاي    فروشندگان روستايي در حال حاضر در برپايي و گسـترش بازارهـاي دوره  

گيري  موجب شكل، در پيوند با فروشندگان شهري، اي در منطقة تهران نقش زيادي ندارند؛ اما دوره

هـاي مـورد بررسـي در     از مجمـوع نمونـه  ، البته. اند شده اي روستايي ـ شهري   شبكة بازارهاي دوره

هـاي روسـتايي و    ميان تعداد فروشـندگان سـاكن كـانون   ، اي پيرامون كلانشهر تهران بازارهاي دوره

يعنـي هرچـه بازارهـاي    ). P>013/0(دار مشاهده شـد   اي تفاوت آماري معني هاي دوره قدمت بازار

ن روستايي و ميزان عرضة محصولات توليدي روستايي در تعداد فروشندگا، باشد تر اي قديمي دوره

بـين پيونـد اقتصـادي اثرگـذار شـهر و برپـايي و دوام شـبكة        ، همچنين. ها نيز بيشتر شده است آن

 5از ميان ، البته). =000/0P(درصد رابطة معنادار وجود دارد  99اي در سطح اطمينان  بازارهاي دوره
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اي؛ فقط بين شاخص تأمين منـابع مـالي    سعة بازارهاي دورهشاخص اقتصادي اثرگذار شهري بر تو

اي رابطـة معنـادار    و توسـعة بازارهـاي دوره  هاي رسـمي شـهري    داران از طريق سازمان براي غرفه

، فروشان شـهري  ها ديگر مانند تأمين كالا از عمده بين شاخص، اما). P>110/0(مشاهده نشده است 

گـرد   فروشـندگان دوره براي فروشندگان شهري و روستايي و  تأمين مالي از منابع غيررسمي شهري

درصـد وجـود    99اي رابطة معنادار در سطح اطمينان  و برپايي و دوام شبكة بازارهاي دوره، شهري

برخلاف وجود محصولات قابل اتكـاي كشـاورزي در روسـتاها    ، ديگر  عبارت به ). 7جدول (دارد 

اي  گيري اقتصادي شبكة بازارهاي دوره جهت، لانشهر تهراناي پيرامون ك دوره براي شبكة بازارهاي

اي و  بـين قـدمت بازارهـاي دوره   ، البته. فروشي تهران و كرج است اين كلانشهر متأثر از بازار عمده

درصد اطمينـان مشـاهده    95دار در سطح  عرضة مستقيم محصولات كشاورزي روستايي رابطة معنا

   .)P<010/0(شده است 

  اي هاي كالبدي روستايي ـ شهري و شبكة بازارهاي دورهاثر پيوند) ج

اين عامل حاصل تركيب سه شاخص يا متغير موجود در پيوندهاي روستايي ـ شهري است كـه در   

نتايج برقراري رايطة اين عامل اثرگـذار  . اند هاي جمعيتي پيرامون كلانشهر تهران وجود داشته كانون

و ضـريب  صـفر   با آزمون كنـدال تـائوبي بـا سـطح معنـاداري     اي  در برپايي و دوام بازارهاي دوره

 بين ايـن دو متغيـر پيرامـون كلانشـهر    ، درصد 99دهد در سطح اطمينان  نشان مي 431/0همبستگي 

   ).8جدول (دارد تهران رابطة معنادار و مثبت وجود 

  اي اي و توسعة ناحيه سنجش رابطة پيوندهاي اقتصادي و كالبدي شبكة بازارهاي دوره

پـذيري و گسـترش شـبكة بازارهـاي      تحت تأثير شكل) اي توسعة ناحيه(توسعة روستايي ـ شهري  

كـاهش زمـان   ، اي پيرامون كلانشهر تهران با توجه به متغيرهايي مانند كـاهش قيمـت اجنـاس    دوره

ونقـل   افزايش درآمد و گسترش شبكة حمل، افزايش تعداد شاغلان، وآمد كاهش هزينة رفت، خريد

اي و سـطح   بـين كـاهش قيمـت اجنـاس در بازارهـاي دوره     ، اساس براين). 9جدول ( دسنجيده ش

دار در سطح يك درصد مشاهده شـده اسـت    معني هاي جمعيتي در سطح ناحيه رابطة  توسعة كانون

)000/0P= .(  د ده ـ اما ضريب آزمون كندال تائوبي ضريب همبستگي منفي را نشـان مـي)433/0- .(
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و  -511/0اي برابـر   زمان خريد در ارتباط با توسعة بازارهـاي دوره  ضريب همبستگي متغير كاهش

اي در سـطح   دوره اي بازارهـاي   گسـترش شـبكه  ، در واقـع . داري آن معادل صفر اسـت  سطح معني

. شده به شهر شـده اسـت   نواحي موجب كاهش زمان خريد خريداران روستايي و روستاهاي تبديل

يـافتگي   اي و سطح توسعه ريداران در شبكة بازارهاي دورهوآمد خ ميان كاهش هزينة رفت، همچنين

دربـارة افـزايش درآمـد نيـز ضـريب      ). =000/0P(داري مشاهده شد  معني هاي جمعيتي رابطه كانون

افـزايش درآمـد   ). =000/0P(داري نيز قوي است  به دست آمد و سطح معني 528/0همبستگي برابر 

. ميسـر بـوده اسـت    اي از طريق افزايش تعداد شـاغلان  رهدو  بازارهاي اي  با ايجاد و گسترش شبكه

هـاي   نقل در قلمرو مياني منطقة تهران در گسـترش شـبكة بـازار    و توسعة شبكة حمل، اين بر  علاوه 

و سـطح   593/0 كه ضـريب همبسـتگي كنـدال تـائوبي برابـر بـا        طوري به. اي مؤثر بوده است دوره

  ).9جدول (اين دو متغير است  بيانگر پيامدهاي مثبت، 006/0داري  معني
 

 
  اي اي با توسعة ناحيه پذيري بازارهاي دوره رابطة پيوندهاي اقتصادي و كالبدي شكل. 9 جدول

  رابطه  آزمون كندال تائوبي  متغير  ها گويه  عامل اثرگذار
Sig.  r  

  

  اقتصادي

  

  كاهش قيمت اجناس

  

  اي سطح توسعة ناحيه

  دارد  -433/0  000/0

  دارد  -511/0  000/0  خريدكاهش زمان 

  دارد  -419/0  002/0  وآمد  كاهش هزينة رفت

  دارد  528/0  000/0  افزايش درآمد

  دارد  652/0  000/0  افزايش تعداد شاغلان

  دارد  593/0  006/0  اي سطح توسعة ناحيه  ونقل توسعة شبكة حمل  كالبدي

  1392، هاي تحقيق يافته: مأخذ   

بي افزايش ميزان درآمد و افزايش تعداد شاغلان متغير پيونـد اقتصـادي   با توجه به شاخص تركي

آزمون معناداري كندال تائوبي بـا سـطح   . اي سنجيده شد اثرگذار روستايي ـ شهري در توسعة ناحيه 

درصـد بـين    99دهد در سطح اطمينان  نشان مي 536/0داري صفر و ضريب همبستگي معادل  معني

دار وجـود دارد   ي جمعيتي پيرامـون كلانشـهر تهـران رابطـة مثبـت معنـي      ها اين دو متغير در كانون

  ). 10جدول (
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  اي در پيرامون كلانشهر تهران اي و توسعة ناحيه تحليل روابط معناداري بين پيوندهاي اقتصادي و كالبدي شبكة بازارهاي دوره. 10جدول 

  رابطه  آزمون كندال تائوبي  متغير  شاخص  رديف
Sig.  r  

سطح توسعة   مل يا پيوند اقتصادي اثرگذار روستايي ـ شهريعا  2

  اي ناحيه

  دارد  536/0  000/0

  دارد  593/0  006/0  عامل يا پيوند كالبدي اثرگذار روستايي ـ شهري  5

  1392، هاي تحقيق يافته: مأخذ 

 اي ارزيابي نهايي آثار پيوندهاي روستايي ـ شهري در توسعة ناحيه

هاي جمعيتي پيرامون  هاي پيوند روستايي ـ شهري و توسعة كانون  ر شاخصوتحليل آثا براي تجزيه

متغير مستقل مـرتبط بـا سـطوح     8رگرسيون چندمتغيره با ، كلانشهر تهران در سطح ناحيه و منطقه

دهد اين رابطـه نيـز بـا ضـريب معنـاداري صـفر و        نتايج نشان مي. كار گرفته شد اي به توسعة ناحيه

و معيـدفر و اكبـري   ، )1390(مطالعـات خـوبفكر و قريشـي    . مثبت است 731/0ضريب همبستگي 

يـافتگي   رابطة همبستگي مثبت و معنادار ميان روابط متقابل شهر و روستا و سـطح توسـعه  ) 1386(

تأييد ) استان البرز(در ناحية زاهدان و ساوجبلاغ  68/0و  853/0روستاها را با شدت قوي به ترتيب 

. حاصل شـد  689/0شده  و ضريب تعيين تعديل 697/0ضريب تعيين ، نبراساس مدل رگرسيو. كرد

متغير بـه   8اي به وسيلة اين  درصد واريانس سطوح توسعة ناحيه 9/68اين بدان معناست كه حدود 

پـذيري و دوام شـبكة بازارهـاي     عنوان آثار مثبت پيوندهاي روستايي ـ شهري در ارتباط بـا شـكل   

  ).11جدول (شود   معيتي در سطح نواحي تعيين ميهاي ج اي و توسعة كانون دوره
  

هاي  اي در كانون اي و توسعة ناحيه شبكة بازارهاي دوره، رگرسيون چندمتغيره بين پيوندهاي روستايي ـ شهري. 11جدول 

  جمعيتي مورد مطالعة پيرامون كلانشهر تهران

  شده ضريب تعيين تعديل  ضريب تعيين  ضريب همبستگي  سطح معناداري

000/0  731/0  697/0  689/0  

  1392، هاي تحقيق يافته: مأخذ   

  گيري و پيشنهادها نتيجه

هـاي   نظران توسعه بر اين باورند كه پيونـدهاي روسـتايي ـ شـهري در قالـب شـبكه      برخي صاحب

ــل   ــهيلات حم ــه و تس ــامل مبادل ــاملي ش ــاورزي و    تع ــولات كش ــاني محص ــراي بازاررس ــل ب ونق
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براي عرضة مازاد توليدات روسـتايي و   اي دورههاي  بكة بازارپذيري ش موجب شكل، غيركشاورزي

نتـايج سـطح   ). Douglass, 1998, p.43; Tacoli, 2004, pp.10-17(شود  شهري در مكاني مناسب مي

هـا   گاه دهد اندازه و ابعاد جمعيتي سكونت اي پيرامون كلانشهر تهران نشان مي شبكة بازارهاي دوره

گرد شهري و روستايي در برپايي و دوام شـبكة بازارهـاي    دگان دورهو ايفاي نقش همگراي فروشن

بـرخلاف وجـود محصـولات قابـل اتكـاي      ، البتـه . اي روستايي ـ شهري اثرگذار بـوده اسـت    دوره

هاي روستايي در سطح محلـي بـراي عرضـه بـه شـبكة       كشاورزي و غيركشاورزي در برخي كانون

اي پيرامـون   گيري اقتصادي شـبكة بازارهـاي دوره   جهت، اي پيرامون كلانشهر تهران بازارهاي دوره

 ـ فروشـي   مراكـز ديگـر عمـده   ، سـپس ، فروشـي تهـران   ا متـأثر از بـازار عمـده   داين كلانشهر در ابت

اي پيرامـون كلانشـهر تهـران در     قـدمت شـبكة بازارهـاي دوره   ، اما. هاي منطقة تهران بود شهرستان

هاي جمعيتي در سطوح پـايين بـه ايـن     انونعرضة مستقيم محصولات كشاورزي و غيركشاورزي ك

  هـاي اثرگـذار در برپـايي و دوام شـبكة بازارهـاي      يكي ديگـر از شـاخص  . بازارها مؤثر بوده است

بازارهـا توسـط     داران ايـن  اي در قالب پيوندهاي روستايي ـ شهري تـأمين منـابع مـالي غرفـه      دوره

امون آن است كه به صورت چكي و دفتري فروشان و بنكداران شهر تهران و مراكز شهري پير عمده

نتـايج پـژوهش حاضـر بـا     ، اي از نظر توسعة ناحيه. كنند اي معامله مي با فروشندگان بازارهاي دوره

نظــام شــبكة . تاحــدودي مطابقــت دارد) 2004و  2010(و تــاكولي ) 1998(هــاي داگــلاس  يافتــه

هـاي شـهري و    موجب توسـعة كـانون  اي متأثر از تعاملات مثبت روستايي ـ شهري   بازارهاي دوره

پذيري و گسترش شـبكة بازارهـاي    تحت تأثير شكل. روستايي در سطح نواحي و مناطق شده است

كـاهش  ، بين متغيرهاي پيوند اقتصادي مانند كاهش قيمت اجنـاس ، اي پيرامون كلانشهر تهران دوره 

مثل گسترش ، د و متغير كالبديافزايش درآم، افزايش تعداد شاغلان، آمد و زمان خريد و هزينة رفت

دار مشـاهده   هاي جمعيتي در سطح ناحيه رابطة معنـي  يافتگي كانون ونقل و متغير كيفي توسعه حمل

شـدن توسـعه و تجهيـز اقتصـادهاي      گذار در درونيهاي بسيار اثر يكي ديگر از شاخص. شده است

زاده  هـاي تقـي   است و با يافته نيز تأكيد شده) 1998، داگلاس(اي  محلي كه در راهبرد شبكة منطقه

موقعيـت  . سطح و مراكـز فرعـي اسـت    نقل بين مراكز هم و وجود شبكة حمل، همسو است) 1384(

و به سـخن  ، شود شبكة داخلي باعث مي، استقراري و نيز شكل ناهمواري قلمرو مياني منطقة تهران
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و تقاضاي كالاهاي كشاورزي و ارتباط افقي نسبتاً مناسبي بين مراكز جمعيتي از لحاظ عرضه ، ديگر

وجود مراكز بازاري متعـدد و ارتبـاط   . تا حدي عرضه و تقاضاي كالاهاي غيركشاورزي شكل گيرد

شهرهاي كوچك با روستاهاي بزرگ و مركزي با روسـتاهاي كوچـك همجـوار از عوامـل مهـم و      

  .اي است اي و منطقه مثبت در توسعة ناحيه

ناپايـداري و  ، اي هـاي دوره  اندازي بازار و هدايتي در راستاي راههاي حمايتي  دليل نبود برنامهبه

اي در برخـي نـواحي مشـاهده     هاي دوره ها و حتي كل بازار تزلزل در ادامة فعاليت تعدادي از غرفه

و ، اي از يك سو نبود متولي خاص و نظارت مناسب بر ايجاد و گسترش بازارهاي دوره. شده است

باعـث شـده اسـت بيكـاران     ، ري و مالي از منابع رسمي از سوي ديگـر عدم اعطاي تسهيلات اعتبا

هـا   فروشندگان غرفه، اي شوند و علاوه بر آن هاي دوره روستايي كمتر به عنوان فروشنده وارد بازار

مسـتقيم   طور  محصولات كشاورزي و غيركشاورزي روستايي را به،  دليل كمبود سرمايهنيز نتوانند به

اي  براي ارتقاي نقش بازارهـاي دوره ، هاي تحقيق بر مبناي يافته، همچنين. ندخريداري و عرضه كن

و بهبـود و  ، هـا  گـاهي محـل تشـكيل بـازار و حـوزة نفـوذ آن       در توسعة اقتصادي مراكز سـكونت 

اي بايد نقش حمايتي و هدايتي دولـت در ايـن    ها در راستاي آمايش سرزمين و منطقه ساماندهي آن

گذاري در زمينة تأمين سرماية اوليه و در گردش به شـكل   سياست، از اين رو .تر شود زمينه برجسته

گذاري در ارتباط بـا افـزايش سـهم     و سياست، مطلوب از منابع رسمي و از طريق وام خوداشتغالي

هـاي توليـد    عرضة محصولات كشاورزي و غيركشاورزي محلي از طريق حمايت و هدايت تعاوني

با توجه به مقـدار  ، بر آن علاوه . رسد نظر مي د و تأسيسي ضروري بهروستايي و غيرروستايي موجو

هاي سهم عرضـة مسـتقيم محصـولات     توان گفت توجه به ارتقاي شاخص شده مي ضريب محاسبه

، اي بـه منظـور ارتقـاي سـطح درآمـد      هـاي دوره  كشاورزي و غيركشاورزي روستايي به شبكة بازار

توانـد مسـئولان را در    سعة متـوازن روسـتايي ـ شـهري مـي     تو، در نهايت، افزايش اشتغال روستايي

  .ياري كند) اي ناحيه(اي و افزايش سطح توسعة روستايي ـ شهري  راستاي تجهيز بازارهاي دوره
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